M allo, chouchou ?
igne des temps : en 1987,
5 ) les 3 Suisses lancent leur
campagne publicitaire sur
le theme “C'est elle qui
commande. Deux ans plus tard, nou-
veau mot d'ordre : “Une femme n’est
jamais trop chouchoutée” Un mes-
sage décliné sur tous les tons par
BDDP qui a fait appel pour I'occasion a

plusieurs illustrateurs.
D'abord deux grandes affiches de lan-
cement en contrepoint 'une de l'au-
tre: 24 heures de la vie d’'une femme
“pressée, stressée, minutée...” et, les
doigts de pieds en éventail, chouchou-
tée par les 3 Suisses. Un graphisme

nerveux : lettres au pinceau et petites
bonnes femmes stylisées B.D. de Car-
lotta et Catherine Zask. Quatre annon-
ces presse déclinent ensuite les servi-
ces aladisposition des clientes : vente
par téléphone, Minitel, carte de cré-
dit... Suivent dix annonces de produits

performants ‘au service de la femme
chouchoutée : objets pour la maison,
grands noms de lamode, etc. De nom-
breux illustrateurs et photographes
ont participé a la campagne dont:
Jean-Philippe Delhomme, Héléne Tran,
Seidnaoui, Satoshi.

Une communication qui tranche
avec le“48 h chrono”de La Redoute.
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